
 

 

 

 

Бойкот «Зала позора» 

Список «Рождественских преступников» MRA представляет собой список владельцев 
потребительских брендов и ранжируется по «моральному рейтингу» MRA.  

Все они виновны в том, что продолжают вести дела с Россией, но некоторые хуже других. 

 
Китайские компании Alibaba и Lenovo получили худшие моральные оценки в 
нашей рождественской подборке. 

 
Алибаба хуже всех. Он контролирует около 10% российского рынка электронной коммерции 
через совместное предприятие AliExpress Россия и не объявлял о выходе. Г-н Диксон сказал: 
«Мы думаем, что Alibaba попал в ловушку. Если он не будет следовать китайской политике 
умиротворения Путина, он рискует столкнуться с возмездием. Он может оказаться между 
молотом и наковальней, желанием поступать правильно и боязнью поступать правильно. Он 
теряет прибыль на Западе, если становится изгоем, и теряет прибыль на Востоке, если не встает 
на сторону Китая. Такие затруднения — цена жизни под длинной тенью китайского режима. В 
некотором смысле Alibaba — это пешка на шахматной доске, на которой с одной стороны играет 
демократия, а с другой — автократические режимы».  

Amazon, напротив, совершенно не касается России. 

 

Затем идут шесть самых известных западных групп потребительских товаров: Johnson & Johnson, 
Nestle, Unilever, PepsiCo, Procter and Gamble и Microsoft.  

Все они по-прежнему связаны с Россией, но умело оправдываться. Используя немного разные 
предлоги, все они объявили, что продолжат продавать «основные» продукты в России, чтобы 
объяснить, почему они не останавливают все подряд. Многие из них также пропускают 
второстепенные продукты через эту лазейку. В любом случае MRA против этих оправданий. Г-н 
Диксон объяснил: «Жизнь невинных украинцев важнее, чем удовлетворение вкусовых 
рецепторов россиян, которые приводят к налоговым поступлениям, которые уничтожают жизни в 
Украине. Основные аргументы это просто оправдания, которые маскируют аморальную прибыль 
и вину за страдания». 

 

Об Агентстве морального рейтинга 

Агентство морального рейтинга было создано, чтобы Россия вышла из Украины. Позже оно 
планирует освещать корпоративные неэтичные действия в других странах и по другим вопросам. 

 
В дополнение к разоблачению и кредитованию корпораций через моральные рейтинги, MRA 
ведет учетную книгу действий компаний, поэтому любые последующие корректирующие 
действия не уничтожают информацию. Время имеет решающее значение, поэтому рейтинговая 
система включает в себя сдерживающий фактор для ускорения реакции компаний за счет 
выявления и отслеживания того, что предшествовует позднему корректирующему действию. 

 
В отличие от рейтинговых агентств ESG (Environmental, Social and Governance), которые несут 
коммерческую ответственность перед своими институциональными клиентами-инвесторами за 
охват всего спектра вопросов, которые эти клиенты желают, Рейтинговое агентство 
сосредоточилось на одной корпоративной моральной проблеме, в данном случае на российско-
украинской войне. 

 
MRA была основана и возглавляется Марком Диксоном, руководителем консалтинговой 
компании по слияниям и поглощениям Thinking Linking в лондонском Сити и Нью-Йорке. Он был 
одним из соучредителей онлайнового финансового обозревателя BreakingViews.com , который 
сегодня является частью Thomson Reuters. Марк был противником автократических режимов, 
особенно китайского правительства и путинского преобразования России из зарождающейся 
демократии в полностью задушенную автократию. У него есть личная связь с Украиной, потому 
что он владеет квартирой во Львове с 2010 года. Он также жил в Китае. 

 
MRA имеет оплачиваемый штат моральных оценщиков, верификаторов и проверяющих факты, 
которые действуют в соответствии с рейтинговой методологией. У него также есть команды на 
месте, занимающаяся статистикой, связями со СМИ, созданием и публикацией сайтов. 

 
У MRA нет клиентов, внешних коммерческих отношений, обязательств или каких-либо 
конфликтов. Оно будет оценивать и публиковать информацию, чтобы потребители, СМИ и 
правительства могли справедливо судить о компаниях по одной только теме - Украина.  

Эта объективность в отношении отдельных компаний и их относительных оценок сохраняется, 
несмотря на публичный характер агентства, как это разъясняется в разделе «Философия 
рейтинга». 

 

Примечание: «Моральный рейтинг» каждого владельца бренда был рассчитан в 
соответствии с методологией Агентства морального рейтинга. 
Авторство:  
Копия чужих материалов 
Использованные источники:  
The Moral Cost of Christmas: Products that are Paying for the Invasion of Ukraine 

 


